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L'edizione2021del rapporto«Noidoniamo»ha
evidenziato chein Italia nel 2020vi è stato un

aumentodi donazioni afavore dellestrutture

chehannofronteggiato l'emergenzasanitaria.
Nelcontempo,quelle afavore degli enti non

profit sonodiminuite. L'eccezionalegravità della

pandemiahachiaramentereindirizzato in

manierasostanzialela generositàdegli italiani.

Una delledeterminantidelledonazioni, infatti, è

la «consapevolezzadei bisogni»chedipende
siadalla «vicinanza» chedalla «conoscenza

diretta» deibeneficiari. Nelcasodella pandemia
questidueaspettisonostatidecisiviequindi i

dati presentatinondestanosorpresa.Nel

contempo, peraltro, dato che le donazionihanno
bisognodi esserestimolateattraverso
campagnedi sensibilizzazioneedi fundraising,

le limitazionialla mobilità ealle attività ordinarie

hannoinevitabilmente impedito il contattoe le

relazioni deglietscondonatori abituali 0

potenziali. L'eccezionalitàdi questafasestorica,

comunque,nonconsenteancora di affermarein

manieradefinitiva se i comportamentiin merito
alle donazioni ritornerannoalle loro forme

abituali unavolta che la pandemiasarà
percepitacomesuperatain manieradefinitiva 0

se prenderannonuovedirezioni.A farela
differenza in questosenso,saràla percezione

cheavrannogli individui in merito ai bisogni

futuri in ambito sanitarioe in particolare in

meritoalla capacità chedimostrerannole
istituzioni pubbliche nel contenerenuove

emergenze.Inogni caso,la sfida principale delle

organizzazioni nonprofit dovrebbeessere
quella di far crescerein manierasostanzialeil

numeroe la diversità deidonatori oltre chei

volumi donati. In assenzadi unatale
espansione,la generositàdegli italiani potrebbe

reindirizzarsi in via permanentea favore di

alcunisettoridel mondononprofit e a
detrimentodi altri. Se daun lato,è quindi

evidente che leorganizzazioninonprofit

dovrannomodificare eadattarele proprie

strategiedi fundraising al fine di attirarenuovi

donatori,èanchenecessariochesiamplinole

relazioni conil mondodelle imprese.

L'attenzionee la consapevolezzachequeste

hannomaturatoin merito alle esigenzedi

sostenibilità ambientaleesocialelasciano

intravedere,infatti, nuoveopportunitàdi

sostegnoa favoredel mondo nonprofit. In

particolare, la crescentediffusione dellesocietà

benefit rappresentaun'opportunità in gradodi

fornire al mondo non profit nuovi partner
disponibili adonarenon soloin termini

monetarimaanchein termini di risorseumane

e creative.LeSocietà Benefitessendo

impegnateoltre che nella realizzazionedi profitti

anchenellacreazionedi unbeneficio comune,si

pongonopertantocomeinterlocutori naturali

degli entinonprofit nell'affrontare lavarietàdei

bisogni dellasocietà.Inquestafasedi
cambiamento,al mondonon profit, pertanto,

spettain manierapiù evidente il ruolo di

«intercettare» le nuove attitudini delle imprese
in modotaleche la generositàdei privati

assumastabilmentenuoveforme ingradodi

risponderein manierainnovativa econtinuativa

alle esigenzedelle persone,delle famiglie e dei

territori.
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